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Taux de retour par activité en %

Campings

Hébergements locatifs _ 30,7
Restaurants _ 25,9

Sites, activités de loisirs

Hotels et hotels-restaurants _ 21,4
Hébergements collectifs - 13,3
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Quels sont, selon vous, les 3 principaux
atouts touristiques du Loir-et-Cher ?

En % - 3 réponses possibles

Les visites
(le patrimoine historique et culturel,
Beauval...)

IS
N
(8]

La nature, |'environnement, les paysages

La gastronomie, les vins et les produits locaux

La localisation
(proximité de grands bassins émetteurs)

N~
w
[

Les activité de plein air et/ou sportives
(I'offre de promenades a pieds, a vélo...)

Le classement au Patrimoine mondial
UNESCO

e
N
]

La diversité de |'offre

E I

[

-

~
=3
=
(-]

Les animations, les festivals, les spectacles

—
=
)
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Des résultats qui varient selon l'origine des répondants.

Part des répondants ayant cité les atouts suivants selon le territoire
(pour 10 répondants)

Sologne

9,0s 9
Vendomois [
5,4
Blois Blois
4,0 Chambord Chambord
3,029 27 2,9 2,8
23 2,22,2 2,3 2,2 2,3 2,3
1,7 18 1,7 1,7
1,4 , 14 15
1,1 10
0,5
0,1
— T —
Les visites (le La nature, La gastronomie, les  La localisation Les activités de  Leclassementau  Ladiversitéde Les animations, les Autre
patrimoine I'environnement, vins et les produits  (proximité de plein air et/ou Patrimoine I'offre festivals, les
historique et les paysages locaux grands bassins  sportives (I'offre de mondial UNESCO spectacles
culturel, Beauval...) émetteurs) promenades 3
pied, a vélo...)

® Secteur Blois Chambord W Secteur Sologne m Secteur Vallée du Cher W Secteur Venddmois

Source : Consultation - Assises du Tourisme 2022 - 316 répondants
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Quel(s) moyen(s) utilisez-vous pour communiquer sur
votre activité / vos activités ?

Plusieurs réponses possibles - en %

Reseaux sociaux 64.3
(Facebook, Instagram, Youtube...) !
Flyer/brochure gratuite _ 50,0
Relations presse - 23,5
Autre - 17,0
Salons specialisés - 15,6

Campagne de communication régionale
(TV, radio, presse, affichage...)

Campagne de communication nationale . 10.5
(TV, radio, presse, affichage...) !

Source : Consultation - Assises du Tourisme 2022 - 294 répondants
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Part des répondants utilisant les moyens
suivants selon le type d’activité

(pour 10 répondants)

Nombre moyen de
supports de
communication

Autres Hébergements Sites, activités

9 9,6
g2 %4 :
. prestataires ..
de loisirs ou
manifestations
46
1,1
3,8
. 21 25
13 13
Site Internet Réseauxsociaux  Flyer/brochure gratuite  Relations presse Autre Salons spécialisés Campagne de Campagne de
communication communication
régionale nationale

M Autres prestataires W Hébergements Sites, activités de loisirs ou manifestations

Source : Consultation - Assises du Tourisme 2022 - 294 répondants
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Part des répondants présents sur les réseaux sociaux
suivantsen %

Plusieurs réponses possibles

n Facebook

Instagram

Une présence plus
marquée des sites,
activités de loisirs ou &

YouTube

des manifestations
sur les réseaux
= sociaux

LinkedIn

Twitter

Pinterest

80 90 100

Source : Consultation - Assises du Tourisme 2022 - 189 répondants
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Part des répondants présents sur les réseaux sociaux
suivantsen %

Plusieurs réponses possibles

Une présence plus
marquée des sites,
activités de loisirs ou &

des manifestations
sur les réseaux

o Une visibilité sur 8 SOCiaux
witter . 2,2

réseaux sociaux
en moyenne
Pinterest

50 60 70 80 90 100

Source : Consultation - Assises du Tourisme 2022 - 189 répondants
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Part des répondants présents sur les réseaux sociaux suivants en %
Plusieurs réponses possibles

16

17, 1,7
0,4 07 0,9 0,6 .

0,0

Il II 1| [ i

Facebook Instagram YouTube Linkedin Twitter Pinterest TikTok

R

M Autres prestataires ® Hébergements Sites, activités de loisirs ou manifestations

Source : Consultation - Assises du Tourisme 2022 - 189 répondants
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Part des répondants présents sur les réseaux sociaux
suivantsen %

Plusieurs réponses possibles

Une présence plus
marquée des sites,
activités de loisirs ou &

des manifestations
sur les réseaux

o Une visibilité sur 8 SOCiaux
witter . 2,2

réseaux sociaux
en moyenne
Pinterest

50 60 70 80 90 100

Source : Consultation - Assises du Tourisme 2022 - 189 répondants
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... mais dans le Vendomois, les avis
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Avez-vous connaissance des opérations
menées sous l'égide de ces marques ?

Oui partiellement
52,9

L
Si oui, comment les qualifieriez-vous ?
74
21
[ ‘
[ I
Tres Peu Satisfaisantes Tres
insatisfaisant  satisfaisantes satisfaisantes

27.
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Quelle est votre cible
declienteéle?

Part en % des répondants ayant une cible de clientéle...
Plusieurs répenses possibles

91,1
86,9
654
a7a

Nationale Européenne Régionale Autre

Source  Consultation - Assises du Tourisme 2072 - 235 répandants
Part en % des répondants syant cité les cibles svivantes ...
Plusieurs réponses possibles

Ferle: | -+
seniors | N NEEEEE 31
couples | 27
Groupes adultes/amis [l 15
Groupes (détail non spécifié) [ 15
Tout public [l 10
Tourisme d'affaires/séminaires [ 4
Groupes enfants ] 4
Associations/clubs | 2
Groupes individuels regroupés | 1
Comités d'entreprises | 1

Autres || 3

Source : Cansultation

Assises du Tourisme 2022 - 227 répandants

Part en % des répondants ayant cité
les régions frangaises dorigine suivantes...
Plusieurs réponses possibles

489 47,2
. . 3

Pays e [a Loire

Ile-de-France Hauts-de-France  Auvergne-Rhéne-Alpes

Source : Consuitation - Assises du Tourisme 2022 - 223 répandones

Part en % des répondants ayant cité les pays svivants...
Plusieurs réponses possibles

86% 65% 56 % 54 % 20%
— mlgq

Belgique Pays-Bas Allemagne Royaume-Uni Italie

32.




Part en % des répondants ayant une cible de clientéle...
Plusieurs réponses possibles

86,9
65,4
47,4
. 20,1

Nationale Européenne Régionale Autre

Source : Consultation - Assises du Tourisme 2022 - 235 répondants

Part en % des répondants ayant cité les cibles suvivantes ...
Plusieurs réponses possibles

Familles | 7
seniors || NG 3:

couples |G 27

.

Groupes (détail non spécifi¢) [ 15

o

Tourisme d'affaires/séminaires l 4

Groupes adultes/amis

Tout public

Groupes enfants l 4
Associations/clubs | 2
Groupes individuels regroupés | 1
Comités d'entreprises | 1
Autres ] 3

Source : Consultation - Assises du Tourisme 2022 - 227 répondants

Part en % des répondants ayant cité
les régions frangaises d’origine suivantes...
91,1 Plusieurs réponses possibles

31,5

lle-de-France

Pays de la Loire Hauts-de-France  Auvergne-Rhone-Alpes

Source : Consultation - Assises du Tourisme 2022 - 223 répondants

Part en % des répondants ayant cité les pays suvivants...
Plusieurs réponses possibles

86 % 65 % 56 % 54% 20%
Il == == 1]
I 2 IS

Belgique Pays-Bas Allemagne Royaume-Uni Italie

Source : Consultation - Assises du Tourisme 2022 - 176 répondants
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Quels sont vos canaux de
distribution ?

Part en % des répondants ayant cité...
Plusieurs réponses possibles

78,4

Une large
OTA (Booking.com...) - 39,0 majorité des
Plateforme tfillra;:)ec:?)tive (Airbnb, - 37.2 re ponda nts
propose de

réserver en ligne

Centrale de réservation
(Gites de France, chaine hoteliére...)

Vente par l'intermédiaire de
professionnels du voyage - 21,6

(TO, agences de voyages)

Autre . 11,7

Place de marché touristique - 28,0

35.



des répondants dotés d’'un
site Internet proposent la
(o)
36 % réservation en ligne

(39% en 2014)

Source : Consultation - Assises du Tourisme 2022 - 28% répondants
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des répondants dotés d’'un
site Internet proposent la
(o)
36 % réservation en ligne

Proportion de répondants proposant la
réservation en ligne selon I'activité
(pour 10 répondants)

(39 % en 2014) Hétels et 9 5
’

hotels-restaurants
Em

\)

Campings

Chambres
d'hotes

Hébergements

locatifs I I

Sites, activités ’?
de loisirs ‘ 4:4

Source : Consultation - Assises du Tourisme 2022 - 28% répondants
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56 %

(39% en 2014)

11 %

des répondants ne disposent
pas d'un site Internet,
principalement des
hébergements locatifs.

(24 % en 2014)

des répondants dotés d’'un
site Internet proposent la
réservation en ligne

Proportion de répondants proposant la
réservation en ligne selon I'activité
(pour 10 répondants)

Hétels et |/0‘/\
2 9,5
= !

hotels-restaurants

\)

Campings

Chambres
d'hotes

Hébergements
locatifs

Sites, activités ’?
de loisirs ‘ 4:4

Source : Consultation - Assises du Tourisme 2022 - 28% répondants
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Quels sont vos canaux de
distribution ?

Part en % des répondants ayant cité...
Plusieurs réponses possibles

78,4

Une large
OTA (Booking.com...) - 39,0 majorité des
Plateforme tfillra;:)ec:?)tive (Airbnb, - 37.2 re ponda nts
propose de

réserver en ligne

Centrale de réservation
(Gites de France, chaine hoteliére...)

Vente par l'intermédiaire de
professionnels du voyage - 21,6

(TO, agences de voyages)

Autre . 11,7

Place de marché touristique - 28,0
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Des liens
entre

prestataires
a tisser ou
consolider

Les relations
entretenues
sont qualifiées
de modérées

Les
prestations
ou services a
développer
sur le
territoire
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Comment qualifieriez-vous les relations
que vous entretenez avec les autres
prestataires touristiques ?

Répartition des répondants en %

8,6

Je ne les connais Modérées Soutenues
pas/je travaille
seul

. X
s L
B

Prés de 3 acteurs
sur 10 indiquent
ne pas connaitre
les autres
professionnels ou
travailler seuls

43.



